Der Tiroler Weg 2021

Kernbotschaft einer Strategie fiir den Tiroler Tourismus
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Der Tiroler Tourismus ist heute mehr denn je

ein zentraler Wirtschafts- und Wohlstandsfaktor

in unserem Land. Neben den Spitzenleistungen

der heimischen Unternehmer ist es vor allem der
intensiven Zusammenarbeit mit der Landwirtschaft
zu verdanken, dass unsere Regionen fiir die Tiroler
und ihre Giste einen wertvollen und unverzichtbaren
Lebens- und Erholungsraum bieten. Dabei verbessern
wir laufend die Qualitit des Angebots und konnen uns
bei den Umweltstandards international messen. Um
unsere Position im Wettbewerbsumfeld zu stirken,
braucht es Weiterentwicklung. Der Tiroler Weg 2021
dient hier als Wegweiser fiir alle, die mit dem und vom
Tourismus leben. Seine Botschaft macht uns stolz,
Vorreiter im alpinen Tourismus zu sein.
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GUNTHER PLATTER,
LANDESHAUPTMANN VON TIROL UND TOURISMUSREFERENT
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Das , Jahrhundertgliick” Skifahren ist der
ohlstandstreiber im Tiroler Tourismus und
in ganz Tirol seine Spuren hinterlassen.
biet Masner, Serfaus Fiss Ladis)







Der Tiroler Weg 2021
Uberblick

Lebens- & Erholungsraum Familienunternehmen

Tirol ist Lebens- und Die Unternehmensstruktur im Tiroler

Erholungsraum zugleich. Tourismus ist familiengeprigt und
generationeniibergreifend.
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Kompetenzfiihrerschaft

Tirol ist anerkannter Kompetenz-
fiihrer im alpinen Tourismus.




Unternehmer
&4 Mitarbeiter

Umwelt €7 Klima

b

Destinationsmanagement

Tourismus €/ Standort
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Dieses Plakat von Artlur Zelger (1949),
das zeitlose Modernitafiund Lebensfreude
signalisiert, steht am Alifang einer
rasanten Aufwdrtsentwicklung.




Tourismus in Tirol

Eine besondere Erfolgsgeschichte

Entwicklung der Ubernachtungen in Tirol seit 1951
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Die positive Entwicklung des Touris-
mus in Tirol ist in erster Linie der
Pionierleistung beherzter Unterneh-
mer und dem engagierten Wirken der
Tourismusverbande in den Orten und
Regionen Tirols zu verdanken. Der
Tourismus wurde zu einer entschei-
denden Wirtschaftskraft im Lande
und tragt bis heute wesentlich zur
hohen Lebensqualitit der Bevolker-
ung bei. Insbesondere im lindlichen
Raum wurden Arbeitsplitze und Pers-
pektiven fiir nichste Generationen
geschaffen.

Tourismus. International steigende
Konkurrenz fiir das im Vergleich
zum Skifahren leichter austauschbare
Sommerprodukt sowie die Uberalter-
ung des Angebots fiihrten Mitte der
1990er Jahre zu einer Phase der Stag-
nation. Derzeit erlebt der Sommer-
tourismus eine ,Verjlingungskur®.
Zahlreiche hochwertige und natur-
nahe Angebotsentwicklungen am
Berg und ein besonderer Fokus auf
regionale Produkte tragen dem stei-
genden Bediirfnis nach authentischen
Werterfahrungen Rechnung.

Der Sommertourismus war mit der
ErschlieBung der Bergwelt durch
Wanderwege, Schutzhiitten und die
Angebote der Tiroler Bergfiihrer das
erste grofle Standbein des Tiroler

Der ,alpine Winter” stellt eine be-
sondere Erfolgsgeschichte dar. Viele
neue und weitestgehend schneesichere
Skigebiete entstanden seit den 1970er
Jahren, um der steigenden Nachfrage

nach Winterurlaub zu entsprechen.
Dank modernster Seilbahninfrastruk-
tur, umfassenden Investitionen in
Schneesicherheit und Komfort sowie
eines international fithrenden Ski-
schulwesens ist Tirol bis heute welt-
weit anerkannter Kompetenzfiihrer
im alpinen Wintersport.

Der Tiroler Tourismus steht seit je
her fiir eine herausragende Gastgeber-
qualitit, welche seitens der Giste

in hochstem Mafle geschitzt wird.
Hierzu tragt die starke Prigung durch
die zahlreichen Familienunterneh-
men ganz wesentlich bei. Der Erhalt
dieser Strukturen zahlt auch zu den
groflen Herausforderungen fiir eine
erfolgreiche Zukunft des Tourismus
in Tirol.
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Herausforderungen in einem dynamischen Umfeld

Zukunftsperspektiven fiir
Unternehmer und Unterneh-
mensnachfolger

Ein positives Tourismusbe-
wusstsein der einheimischen
Bevolkerung

Die Weiterentwicklung der
Tourismusverbdnde zu unter-
nehmerisch denkenden und
handelnden Organisationen
Klare Destinationsstrategien
und Spezialisierungskonzepte
Optimierung der gesamten
Customer Journey durch Ab-
stimmung der Dienstleis-
tungskette

Innovative Wege in der Touris-
musausbildung auf allen Ebenen
Einen offensiven Zugang zu
einer nachhaltigen Tourismus-
entwicklung

Forschung als Grundlage fiir
politische Entscheidungen und
strategische Entwicklungen
Eine intensive Auseinander-
setzung mit neuen internatio-
nalen Markten

Die Besinnung auf die Beson-
derheiten Tirols und die Quali-
tdt seiner Produkte

Der Tiroler Tourismus steht 2015 in
einem verschirften Wettbewerbs-
umfeld. Tirol ist gefordert, seine starke
Wettbewerbsposition zu festigen und
weiterhin zentraler Impulsgeber in der
Entwicklung des alpinen Tourismus zu
sein. Hierzu gehoren die wesentlichen
Fragen einer nachhaltigen und zu-
kunftsfihigen Tourismusentwicklung
gleichermafien wie die verstirkte
Kommunikation der bestehenden
hohen 6kologischen Standards fiir eine
immer umweltsensiblere Generation
von Reisenden und Bereisten. In wirt-
schaftlich turbulenten Zeiten suchen
die Menschen nach Sicherheit und
orientieren sich an Bekanntem und
Bewidhrtem. Der Alpenraum ist als Ur-
laubsdestination in Europa traditionell
sehr positiv besetzt, neue internatio-
nale Mirkte bieten Erfolgspotenziale
fiir die Zukun(ft.

Die junge Unternehmergeneration
im Tiroler Tourismus ist mit vielen
Herausforderungen konfrontiert.
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Neben den vielfach betrichtlichen
Hiirden der Ubergabe geht es darum,
die Wettbewerbsfihigkeit der Betriebe
zu sichern. Eine stabile Finanzierung
ist dabei ebenso wichtig, wie die
Zusammenarbeit mit weiteren An-
bietern und Leistungstrigern inner-
halb der Destination. Auch die Arbeits-
welt verandert sich, neue Berufsbilder
und Arbeitszeitmodelle entstehen. Der
Tiroler Tourismus ist nicht zuletzt in
der Aus- und Weiterbildung gefordert,
den demografischen Entwicklungen
auf dem Arbeitsmarkt entsprechend
Rechnung zu tragen.

Mit dem neuen , Tiroler Weg 2021
einigt sich der Tiroler Tourismus auf
ein richtungsweisendes Zukunftsbild
in Form einer Tourismusvision, drei
grofler Linien und vier strategischer
Handlungsfelder, welche Tirols Stir-
ken, seiner Geschichte und Identitit
gerecht werden und als Triebfeder
des tdglichen Engagements fiir alle
Beteiligten dienen sollen.






Evaluierung des
Tiroler Wegs 2008+

Der Strategieprozess , Tiroler Weg* ist
seit jeher die Leitlinie fiir Wirtschaft
und Politik zur touristischen Weiter-
entwicklung Tirols. Nach dem ersten
Marketingkonzept , Tiroler Weg"
Anfang der 1990er Jahre wurden
1998, 2002 und 2008 mit dem ,Neuen
Tiroler Weg® Fortsetzungen prisen-
tiert, welche der Tourismusbranche
als praxisorientierte Wegweiser
dienten. Kernthemen wie ,Marke
Tirol®, ,Gastfreundschaft®, ,20-Top-
Destinationen®, ,Wir Menschen im
Tourismus®, ,Wertschopfung und
,Tourismuskompetenz® stirken bis
heute das Bewusstsein und geben der
Wettbewerbsfihigkeit des Tiroler
Tourismus deutliche Impulse.

In Vorarbeit zum Tiroler Weg 2021
befasste sich ein Strategieteam, be-
stehend aus Vertretern des Landes
Tirol, der Tirol Werbung, der Wirt-
schaftskammer Tirol und des Verban-
des der Tiroler Tourismusverbinde,
unter der Leitung des MCI Tourismus
mit der Evaluierung der 2008 be-
schlossenen Kernbotschaft zum Tiroler
Weg. Zudem wurde eine umfassende
Befragung von rund 50 Experten

aus der Tiroler Tourismuswirtschaft
durchgefiihrt (Expertenbefragung
Tiroler Weg 2021). Darauf aufbauend
wurden Herausforderungen diskutiert
und gemeinsam L3sungsansitze
skizziert.

Wechsel zwischen Licht und Schatten,
bis man endlich ganz oben steht. Hier
auf dem Weg zur Landsberger Hiitte im
Tannheimer Tal. : e
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Der Tourismus in Tirol ist ein zentraler
Wirtschafts- und Wohlstandsfaktor

Tirol gilt als Kompetenzfiihrer im alpinen
Wintersport-Tourismus

Tirol steht als Erholungsraum fiir hochste
Gastfreundschaft und alpine Atmosphire
Tirol ist die beliebteste und stirkste regionale
Marke im Alpenraum und wird vor allem
im Winter von starken Destinationsmarken
getragen

Tirol steht fiir Spitzen-Unternehmertum im
Tourismus

Tirol ist international anerkannt fiir seine
hohe Qualitit in der Tourismusausbildung

(%)
%)

Anzustreben ist touristische Kompetenz im
Winter wie im Sommer, auf allen Ebenen

der Dienstleistungskette, in Forschung und
Ausbildung

Der Tiroler Tourismus ist im Sinne der Standort-
und Markenstrategie verstarkt zu vermarkten
Es braucht ein noch stirkeres gemeinsames
Bekenntnis zur Marke Tirol

,Berge diirfen Spafl machen!”: Hochwertige/
naturnahe Inszenierungselemente werten das
Erlebnis auf und dienen der Besucherlenkung
Die Berge sind Symbol fiir Gesundheit, hochste
Umweltqualitit und angenehmes Klima:
behutsame naturnahe Angebotsentwicklung
ist ein Gebot der Stunde

Tirol muss auch in Zukunft gut und bequem
erreichbar bleiben, nicht nur tiberregional
sondern auch in den Tourismusdestinationen
Tirol braucht hochwertige Innovationen am
Berg und damit verbunden eine zukunftsfihige
Infrastrukturentwicklung

Quelle: Expertenbefragung Tiroler Weg 2021

»Wihrend im Winter oftmals das Schneeerlebnis und die Szene
des jeweiligen Urlaubsortes im Vordergrund stehen, tritt Tirol
im Sommer deutlicher als Lebens- und Kulturraum in die
Wahrnehmung des Gastes. Das Angebot ist zweifellos vielfdltig,
jedoch fehlt hier die klare Profilierung und der Anspruch der
Fiihrungsrolle im touristischen Wettbewerb. So kommunizieren
wir selbst den Sommer bisweilen medial als ,Sorgenkind’, was
nicht eben von gesteigertem Selbstbewusstsein kundet.”

»Wesentliche Zukunftsthemen fiir den Tiroler Tourismus sind
sinnvolle Skigebietszusammenschliisse und die Verbesserung
alter Anlagen in manchen Skigebieten. Im Sommer braucht
es naturbezogene Erholungsrdume fiir Familien mit Wasser,
Bchen, Seen...”

Ausziige aus der Expertenbefragung Tiroler Weg 2021

- DER TIROLER WEG 2021

13



ToUuRrRISMUS
VISION
TiroL

Die akrobatischen Lufteinlagen der Alpen-
dohle sind oftmals zusdtzliche Belohnung
fiir einen Gipfelsieg — gerne wird die Show
mit einem Stiick des Jausenbrotes vergolten.
(Schafreuter, Karwendelgebirge)



Eine Vision ist wie ein Polarstern,
sie ist nicht priméres Ziel, sondern
Orientierungspunkt der eigenen
Entwicklung.

Eine Vision =
klassisch einfach + selbsterklarend + richtungsweisend
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: Dle Schlichtheit des Almlebens — fur die

Unter dem alpmed Lebensgefuhl

'.' stellt man sich Menschen mit einer
bestimmten Lebenseinstellung, eine
bestimmte Art der Lebensbewiltigung

' vor. Es ist damit eine alpine Bergwelt

+ verbunden, die Bestindigkeit, Offenheit,
_ - Geradlinigkeit und Lebensfreude
e e — vermittelt. Fur Einheim

f Verkorperung + Id .



Tourismus
VisioN
TiroL

Tirol ist der'll;hbegriﬁt_
alpinen Lebensgefiihls.

Zum Inbegriff alpinen Lebensgefiihls -
zu werden heifit, sich mit der eigenen
Identitit auseinanderzusetzen, sie
schitzen zu wissen, zu férdern-und
an andere'weiter zu vermitteln.




Paradiesische Kindheitsmomente in intakter
Umwelt und umgeben von herrlicher Land-
schaft - die Liebe zur Natur und den Bergen
ist den Tirolern in die Wiege gelegt. Hier gibt
es eine Abkiihlung im glasklaren Pillersee.




,-In Verbmdung mit der Tourismusvision -
,Tirol ist der Inbegriff alpinen e
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Tirol ist Lebens- und
Erholungsraum zugleich

Das Besondere Tirols, die
Details seiner Identitdt,
wollen erkannt, geschdtzt,
gefordert und mit dem
touristischen Angebot
verkniipft und zugdnglich
gemacht werden.

Tirol ist begehrter Lebensraum fiir
mehr als 700 000 Menschen und
zugleich Gastgeber fiir mehr als 10
Millionen Giste pro Jahr. Wer nach
Tirol reist, findet keine kiinstliche
Urlaubskulisse, sondern eine reale
und vom spezifischen alpinen Alltag
geprigte Lebenswelt vor. Einheimische
teilen nicht nur ihren Lebensraum
mit den Gisten, sondern geben direkt
und indirekt ihre Werterfahrungen
weiter. Dieses Erleben geht weit tiber
den Konsum eines Urlaubsproduktes
hinaus. Gerade heute wissen die
Giste diese Form der unverfilsch-
ten Normalitit zu schitzen.

Der hohe Lebensstandard in Tirol
macht eine gleichberechtigte und
aufrichtige Begegnung mit dem Gast
moglich. Die Tiroler sind nicht zuletzt
durch den Tourismus offen geworden,
sie sind selbst viel gereist und haben
hohe Qualititsanspriiche. Viele
wissen, dass die hohe Lebensqualitit
ihres Lebensraums vor allem auf

die erfolgreiche Entwicklung als
Tourismusregion zuriickzufiihren

ist. Diese positive Grundeinstellung
der Einheimischen zum Tourismus
ist wesentliche Voraussetzung fiir die
weitere Tourismusentwicklung.

Die Uberschneidung von Lebens- und
Erholungsrdumen funktioniert, wenn
die touristische Landschaftsnutzung,
die Ortsbildentwicklung und vor allem
die Verkehrskonzepte sich nachhaltig
einpassen. Auch muss das Interesse
des Tourismus an einem 4sthetischen
und authentischen Landschaftsbild
bei der Gestaltung des Lebens- und
Wirtschaftsraumes wieder stirker in
den Vordergrund riicken.

22

- DER TIROLER WEG 2021




Im kleinrdumigen dorflichen Umfeld
kommen sich Gdaste und Einheimische
rasch naher. Lebens- und Erholungsraum
verschmelzen, wie hier rund um ein
Hofgebdude in Obertilliach.

- DER TIROLER WEG 2021 23



Diese Unternehmerfamilie aus Obsteig fiihrt
ihren Betrieb bereitsin vierter Generation.

Vi
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Foto: Landhotel Stern, Fotograf Kofler, Headquater *

Der Tiroler Tourismus
ist familiengepragt und
generationeniibergreifend

Die familidre Atmosphdre
ist ein wesentlicher Erfolgs-
faktor im Tiroler Tourismus
und ausschlaggebend fiir
eine besondere Gastgeber-
qualitdt.

Familienbetriebe stiften und erhalten
Identitit und bilden das Riickgrat des
Tiroler Tourismus. Es ist der Bestin-
digkeit der Unternehmerfamilien und
ihrem Generationendenken zu verdan-
ken, dass der Tourismus bis heute in
der Hand der Tiroler geblieben ist. Mit
ehrlicher Gastfreundschaft und hoher
Serviceorientierung 16sen Familienbe-
triebe nach wie vor das Kernversprech-
en einer alpinen Tourismusregion ein.

In zahlreichen Betrieben ist nunmehr
bereits die dritte Unternehmergenera-
tion am Ruder. Viele stehen knapp vor
der Ubergabe. Die jungen Touristiker
sind immer besser ausgebildet, haben
internationale Erfahrung und fithren
die Betriebe mit viel Knowhow und
Unternehmergeist. Die junge Gener-
ation vereint dabei Professionalitst
mit Heimatbewusstsein und herzlicher
Gastfreundschaft — und vermittelt
damit eine moderne, aber durchaus
authentische Form des alpinen
Lebensgefiihls.

Im Bereich der Mitarbeiterfithrung
tragen Erfahrung und bessere Aus-
bildung der Unternehmer zu einer
Aufwertung touristischer Arbeitsplitze
bei. Immer mehr Betriebe werden

zum Vorbild und helfen, das Image

der Branche zu verbessern.

- DER TIROLER WEG 2021
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Es ist die Leidenschaft zum Wintersport,
die uns zum Kompetenzfiihrer im alpinen
Tourismus gemacht hat. (Sillian, Osttirol)

- DER TIROLER WEG 2021
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Tirol ist anerkannter
Kompetenzfiihrer
im alpinen Tourismus

Tirol ist vielfach beispiel-
gebend im alpinen Touris-
mus. Insbesondere im
Wintersport gilt Tirol als
weltweiter Kompetenzfiihrer.

Seit iber 100 Jahren lebt Tirol von
und mit dem Tourismus. In dieser Zeit
konnten die Touristiker einen umfang-
reichen Erfahrungsschatz aufbauen,
der heute vor allem im Wintertouris-
mus einzigartig ist. Diese iiber Jahr-
zehnte gewachsene Kompetenz zeigt
sich in Beherbergung und Gastro-
nomie, in der Seilbahnwirtschaft, in
Schneesportschulen, in Markenfiihr-
ung und Marketing ebenso wie in der
offentlichen Tourismusverwaltung.
Dank der familidren Strukturen ist es
gelungen, bei aller Professionalitit ein
ausgeprigtes Maf} an Gastlichkeit zu
vermitteln.

Ein perfekter Tirol-Urlaub braucht
nicht nur ausgezeichnete Betriebe,
funktionierende Infrastrukturen, eine
hohe Angebotsqualitit und perfekte
Serviceleistung. Der Gast sucht da-
ritber hinaus nach der Moglichkeit
einer echten und individuellen Werte-
erfahrung. Er kommt nach Tirol um
hier das alpine Lebensgefiihl zu er-
fahren. Eine wesentliche Rolle spielen
dabei Synergien mit anderen Branchen
sowie innovative, architektonisch
stimmige und zeitgemisse Beherber-
gungskonzepte.

Tirol strebt auch Kompetenzfiihrer-
schaft in der touristischen Aus- und
Weiterbildung an, die vom Lehrberuf
bis zum Hochschulstudium reicht.
Dariiber hinaus wird die Biindelung
von Wissen und Erfahrung immer
mehr zur Grundlage fiir strategische
Entwicklungen und politische Wei-
chenstellungen. Tirol ist auf Kurs,
die Nummer eins in der alpinen
Tourismusforschung zu werden.

- DER TIROLER WEG 2021
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. STRAT. ‘
- 'HANDLUNGS-
'~ FELDER '

Durch die Auswahl der strategischen . .
Handlungsfelder konkretisieren
sich die 3 groffen Linien im
. Tiroler Weg 2021. Die zentralen
Problemstellungen und die damit' | S
verbundenen Zielsetzungen werden ©* - . 4
aufgezeigt. Mit strategiegerichteten _ \
Aktionsprogrammen wird der Tiroler -~ == "~ \
Weg 2021 schrittweise in konkrete - - -
' Handlungen umgesetzt.

Feldarbeit in Innervillgraten, Osttirol

y . ]
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Was ist zu tun?

)

»In den kommenden Jahren werden wir
unser Augenmerk auf die Entwicklung
und Forderung von Konzepten fiir die
Unternehmensnachfolge legen.”
S1EGFRIED EGGER,

UNTERNEHMER (KIRCHBERG)

»Unsere Mafinahmen miissen darauf
abzielen, passende Mitarbeiter auf den
Tourismus aufmerksam zu machen,
sodass sich dieser zu einer positiv
anerkannten Branche am Arbeitsmarkt
entwickeln kann.”

MarTINA ENTNER,

UNTERNEHMERIN (PERTISAU)

»Gerade bei kleinstrukturierten Familien-
betrieben wird es weitere Spezialisierungs-
und Professionalisierungsmafinahmen
brauchen, sowie Kooperationsmodelle um
ihre Wettbewerbsfdhigkeit zu erhohen.”
Franz HORL,

UNTERNEHMER (GERLOS)

- DER TIROLER WEG 2021




Nach der Radtour ausspannen und verwohnt
werden, ein paar nette Worte wechseln, nach
einem Geheimtipp zur Weiterfahrt fragen

— es sind die kleinen individuellen Begeg-
nungen, mit denen Mitarbeiter im Tiroler
Tourismus oft grofie Freude bereiten.
(Innradweg, Schwaz)

o ‘r'

Unternehmer
& Mitarbeiter

Tirol ist der Kristallisations-
punkt fiir unternehmerische
Spitzenleistungen im Alpen-
tourismus

Familiengefiihrte und zukunfts-
fdhige Betriebsstrukturen prd-
gen den Tourismus in Tirol

Tiroler Tourismusunternehmen
sind regional und iiberregional
begehrte Arbeitgeber

Tirol steht wie keine andere
alpine Region fiir Gastfreund-
schaft und Gastgeberqualitdt

- DER TIROLER WEG 2021
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Destinations-
management

Tourismusverbdnde verstehen
sich als unternehmerisch orien-
tierte Service- und Marketing-
organisationen mit ausgeprag-
ter Produktkompetenz

In den Destinationen etablieren
sich Fiihrungsnetzwerke, welche
gezielt an der Weiterentwick-
lung ihrer Wettbewerbsfihig-
keit und Marktleistung arbeiten

Kompetenzschwerpunkte und
Alleinstellungsmerkmale in den
Destinationen machen , Mut
zum klaren Profil”

Die Kirche, Mittelpunkt eines jeden noch so kleinen Dorfes,

Synergten in der Kommuni- ist fiir die Tiroler immer noch ein Ort der Begegnungin...
kation der Marke Tirol werden Freud und Leid geblieben. Das Destinationsmanagement in

] . L Tirol denkt hingegen schon lange iiber den eigenen Kirchiurm
mit der Tirol Werbung realisiert hinaus. (Neustift im Stubaital) ————

32 - DER TIROLER WEG 2021



Was ist zu tun?

»Entscheidend ist, dass Destinationen ihre
eigenen Stdrken herausarbeiten und ein
klares Profil entwickeln.”

GeruARD FOGER,

Lanp TiroL

\
5

»Im gemeinsamen Tiroler Tourismus-
system streben wir die Entwicklung von
verbindlichen Systempartnerschaften
in Destinationen und mit der Marke
Tirol an.”

Joser MARGREITER,

TiroL WERBUNG

,Um die Wettbewerbsfdhigkeit Tirols
zu erhalten, braucht es eine intensive
und ernsthafte Zusammenarbeit

der wichtigsten Anbieter in den
Destinationen.”

Franz TSCHIDERER,

TVB Serraus Fiss LApis

- DER TIROLER WEG 2021
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Umwelt & Klima

Der Tourismus entwickelt eine
Klimastrategie, aufbauend auf
wissenschaftlichen Erkennt-
nissen tiber die Auswirkungen
des Klimawandels

Tirol forciert eine dkologische
Gesamtverkehrsplanung

mit einer nachhaltigen und
bequemen An- und Abreise

Der Tourismus schafft funk-
tionierende Mobilitdtslosungen
innerhalb und zwischen den
Destinationen

Der Tourismus trdgt seinen

Teil zu einer raumvertraglichen
Tourismusentwicklung sowie
der Thematisierung einer
lebensraumgerechten Baukultur
und Ortsbildentwicklung bei
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Jeder Tiroler hat seinen Lieblingsplatz,
an dem er sich oftmals mehr zu Hause
fuihlt, als daheim auf der Couch. Fiir
Viele ist der Grofie Ahornboden im
Karwendelgebirge ein solch besonderer
Ort der Verbundenheit.

Was ist zu tun?

»Wachsende Herausforderungen stellen
sich vor allem in den Bereichen Klima-
wandel, Mobilitdt, sowie raumvertragliche
Tourismusentwicklung.”

ANDREA FISCHER, INSTITUTE OF
INTERDISCIPLINARY MOUNTAIN RESEARCH

»Die Herausforderungen des Klima-
wandels und ihre Auswirkungen auf
unseren Tourismus miissen interdis-
ziplindr aufgearbeitet werden. Dabei ist
entscheidend, dass die wissenschaftlichen
Experten mit den touristischen Kernleis-
tungstragern zusammengefiihrt werden.”
MicuaeL BRANDL,

TiroL WERBUNG

»Es gilt zum einen die internationale
Erreichbarkeit zu sichern, zum anderen
braucht es auch funktionierende Mobili-
tatslosungen in den Destinationen selbst.”
Kraus DENGG,

UNTERNEHMER (HINTERTUX)
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Was ist zu tun?

»Um die vielen bestehenden Tiroler Kom-
petenzen in Wirtschaft und Wissenschaft
international bekannter zu machen,
bietet es sich an, diese mit dem Stdrkefeld
Tourismus zu verkniipfen. Ein hohes
Potenzial sehe ich beispielsweise in
Kooperationen des Tourismus mit dem
Gesundheitsbereich, der IT oder dem
Themenfeld Erneuerbare Energien/
Energieeffizienz.”

HararLp GOHM,

STANDORTAGENTUR TirOL

»Der Tourismus hat unserem Land

viel Weltoffenheit und Lebensqualitdt
gebracht. Gerade die Forderung des
Tourismusbewusstseins in der Tiroler
Bevilkerung ist ein ganz wichtiger
Schliissel fiir eine zukunftsorientierte
Tourismusentwicklung in unserem Land.”
Husert SILLER,

MCI Tourismus

»Ein Tourismus im Lebensraum, welcher
den Bediirfnissen eines anspruchsvollen
und erfahrenen Gastes gerecht werden soll,
muss dem Tirolerischen eine besondere
Beachtung schenken. Dies kommt gerade
in der Verbindung von Tourismus und
Landwirtschaft zum Ausdruck.

Kraus LOUKOTA,

URLAUB AM BAUERNHOF
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Die Tiroler sind bekannt dafiir, ihre
Traditionen zu verteidigen und werden
dabei doch immer offener fiir Neues. Die
Bergiselschanze in Innsbruck wurde zum
entwaffnenden Symbol fiir die Freude am
Fortschritt.

Tourismus & Standort

Tirol steht fiir eine zukunfts-
fahige Tourismusentwicklung
und ein positives Tourismusbe-
wusstsein in der Bevolkerung

Tirol ist innovativer Tourismus-
standort, was sich in der Archi-
tektur, in Beherbergungskonzep-
ten sowie in der Vernetzung mit
anderen Branchen - insbesonde-
re mit der Landwirtschaft - zeigt

Tirol ist touristischer Kompe-
tenzfiihrer im Alpenraum und
beispielgebend in der Ausbil-
dung auf Grundlage praxis-
naher Forschung

Die ,Standortmarke Tirol“ wird
integrativ gefiihrt, die Touris-
musmarketingstrategie durch
die Tirol Werbung kontinuier-
lich weiterentwickelt
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